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Gula de marca
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Definiciones

Cliente se refiere a cualquier comprador directo o indirecto de componentes de
Swarovski.
El cliente produce productos acabados adornados con componentes de Swarovski.

Revendedor significa cualquier tercero que revenda productos comprados a un Cliente.
Logotipo del cliente: palabra, signo; marca registrada o no registrada

Marca comercial de Swarovski hace referencia a la palabra Swarovski utilizada en
cualquier fuente o tamano, ya sea de forma aislada o combinada con otros elementos, y
como parte de un texto o de un logotipo.

Para evitar dudas, estas directrices se aplican a todos los componentes de la marca
Swarovski, incluidos los cristales, las Swarovski Zirconia, Swarovski Ceramics y cualquier
otro elemento de la marca Swarovski, independientemente del componente especifico
adquirido.
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Reglas de oro

01 REGLA DEL 100 %

Limite las referencias a Swarovski
Unicamente para hablar de
productos de Swarovski o de
productos adornados 100 % con

cristales de Swarovski.

06 SIN ASOCIACION,
RESPALDO O AFILIACION

El uso del nombre Swarovski no
debe sugerir ni implicar que:
Swarovski respalda, patrocina,
aprueba o autoriza a usted, a su
negocio/productos; o a cualquier
asociacion, empresa conjunta o
relacién corporativa que exista con

Swarovski.
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02 SE PROHIBE EL USO DEL
LOGOTIPOY DEL LOGOTIPO
ESCRITO ESTILIZADO

Le rogamos que no utilice ningun
logotipo a menos que Swarovski lo

apruebe especificamente.

07 UTILICE LA MARCA
COMERCIAL SWAROVSKI
COMO ADJETIVO Y EL
NOMBRE DE EMPRESA
COMO SUSTANTIVO

[«

Marca comercial: “...adornado con
excelentes Cristales de
Swarovski®”.

Nombre de la empresa: “Swarovski
da luz a los suefos desde 1895

con extraordinarios adornos”.

03 JERARQUIA DE MARCA Y

PROMINENCIA

Debe quedar claro QUIEN es el
productor o el comercializador del
producto acabado. No intente dar
la impresién de que se trata de un
producto de Swarovski.

Swarovski no debe ser la tnica
marca visible en la pagina de
Internet, el embalaje, etc. Su
nombre o marca deben figurar de

forma predominante.

08 INTEGRIDAD DEL
NOMBREY LA MARCA
SWAROVSKI

No incorpore el nombre Swarovski
a logotipos, nombres de empresa,
tarjetas de empresa, nombres de
paginas de Internet, nombres de
dominio/cuentas, nombres de las
colecciones de productos

acabados, etc.

04 USO EXCLUSIVO DE
SWAROVSKI COMO MARCA
INGREDIENTE

No se refiera a su producto (p. €j.,
un bolso) con Cristales de
Swarovski® como “Bolso de
Swarovski®”. No utilice Swarovski
en titulares o banners, ni como
parte de un nombre de categoria o
producto. Utilice expresiones tales
como "adornado con Cristales de
Swarovski®” para aclarar el papel
de Swarovski como proveedor de
cristales y no como propietario del

producto.

09 NO REPRESENTACION DE
LA IMAGEN DE SWAROVSKI

Absténgase de copiar o imitar
cualquier material sujeto a
derechos de autor (copyright)
desarrollado por Swarovski, como

visuales, videos o imagenes.

05 USO CORRECTO DE LA
PALABRA SWAROVSKI

Utilice la palabra Swarovski en la
misma fuente y el mismo tamano
de letra que en el resto del texto.
La palabra Swarovski no debe
alterarse y no puede abreviarse ni
deletrearse de ninguna otra

manera.

10 RESPONSABILIDAD PARA
CLIENTES Y DISTRIBUIDORES

Al vender productos a través de
terceros, es su responsabilidad
asegurarse de que todas las
actividades de marketing y
promocién sean justas, honestas y
no enganosas, y que cumplan
plenamente con estas pautasy las

leyes y regulaciones aplicables.



Normas generales de uso adecuado

La declaracién de uso adecuado solo deberia utilizarse:

1. Enrelacién con un determinado producto
decorado 100 % con Cristales de la marca
Swarovski.

“Nuestra nueva coleccién capsula estéd adornada
con Cristales de Swarovski®”.

Ejemplo con referencia al producto

"Marca del cliente adornado con CrfStales de
Swarovski®”.

Ejemplo sin refesehcia al producto
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2. En combinacién con el logotipo del cliente
(Siempre debe mostrar su marca junto a la
declaracién de uso adecuado. La declaracion de

uso adecuado nunca debe aparecer sola.)

3. Con la misma frecuencia que el logotipo del
cliente

(La declaracién de uso adecuado no debe
aparecer con mas frecuencia que su propia

marca).

Logotipo del client

D

Logotipo del client

\




Uso adecuado de las referencias de texto

Si escribe o habla sobre productos con Cristales
de Swarovski®, utilice la siguiente expresion:

"Adornado con Cristales de Swarovski®”

- La palabra “cristales” deberd utilizarse siempre
en plural

- La primera letra de “"Swarovski” debe ir en
mayusculas

- La marca Swarovski debe llevar el simbolo @ al
menos una vez por cada documento contiguo
0, en el caso de su uso online, una vez por cada
pagina web separada

- En los textos, la marca debera integrarse en el
texto existente (mismo tamano y fuente, sin
resaltar; por ejemplo, sin negrita o mayusculas)

- Predominancia de su nombre o marca (debe
quedar claro que usted es el productor y
comercializador del producto acabado)
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QUE HACER

Ejemplos de expresiones alternativas:

La pieza de disefio...

...estd embellecida con Cristales
Swarovski®

...brilla con Cristales de Swarovski®
...brilla con Cristales Swarovski®

...estd adornada con Cristales de
Swarovski®

...estd adornada con Cristales Swarovski®
...estd decorada con Cristales de
Swarovski®

..estd decorada con Cristales Swarovski®
..esté realzada con Cristales de Swarovski®
..esté realzada con Cristales Swarovski®
..esté creada con Cristales de Swarovski®
..esté creada con Cristales Swarovski®

Absténgase de utilizar las expresiones
“disefiada con” o "elaborada con”.

QUE EVITAR

"en asociacidon con Swarovski® / Cristales de Swarovski® /
Cristales Swarovski®”

"en cooperacion con Swarovski® / Cristales de Swarovski® /
Cristales Swarovski®”

"en colaboracidn con Swarovski® / Cristales de Swarovski® /
Cristales Swarovski®”

"Producido/disefado, etc. en exclusiva por Swarovski®”

"disefiado con/elaborado con Cristales de Swarovski®/Cristales
Swarovski®”

"Swarovski para ‘xyz'"

"Swarovski x cliente” / “cliente x Swarovski”

"Cristales Swarovski® x cliente” / “cliente x cristales Swarovski®”
“cliente por Swarovski”

Cristales de Swarovski® (sin ningun verbo o referencia a
producto y/o marca)



Referencias para el texto de Swarovski para clientes B2B

POR QUE SWAROVSKI CRISTALES FABRICADOS EN AUSTRIA

Desde 1895, Swarovski ha apostado por una técnica Version corta:

artesanal visionaria y una excelencia creativa sin igual. La combinacién de innovacion, sostenibilidad y respeto por el bienestar
Basandose en mas de un siglo de dominio técnico, la marca individual es garantia de calidad.

transforma cristales con talla de precision, Swarovski Zirconia .
Version larga:

Austria se ha convertido en sinénimo de calidad. Con una mano de obra
altamente cualificada, respaldada por unas excepcionales condiciones de

y Swarovski Ceramics en soluciones inspiradoras que elevan
el disefio a través de la moda, los accesorios y mucho mas.

Reconocido por su espiritu pionero y su larga historia de trabajo conforme a estrictos estdndares medioambientales, el pais se ha
colaboraciones con disefiadores y marcas de lujo lideres, forjado una sdlida reputacion en cuanto a experiencia técnica, ingenieria
Swarovski continlia estableciendo estdndares del sector en de precisién Yy fiabilidad. Fue la abundancia natural de agua del pal's la
innovacion y arte. que, en 1895, moveria a Daniel Swarovski a establecer su empresa en

Wattens, una localidad de los altos Alpes austriacos. La ubicacion le
permitiria utilizar energia hidroeléctrica sostenible para brindar soporte a
su maquinaria... y a su visidén. Swarovski sigue invirtiendo en el futuro,
liderando esta cultura de innovacidn, sostenibilidad y respeto por el
bienestar individual que apuntalan el éxito de la empresa austriaca.

SWAROVSKI



Referencias para el texto de Swarovski para clientes B2B

COMO HABLAR DE SWAROVSKI

"Masters of Light” desde 1895

Swarovski crea bonitos productos de impecable calidad y
técnica artesanal para celebrar la alegre extravagancia y la
autoexpresion.

Fundada en 1895 en Austria por Daniel Swarovski,
Swarovski crea los cristales méas finos del mundo,
Swarovski Created Diamonds, Swarovski Crystal Pearls y
Swarovski Zirconia, accesorios y complementos, asi como
decoracion para el hogar y cristales para la industria
automotriz.

SWAROVSKI

PRECISIONY RESPONSABILIDAD

Swarovski siempre ha defendido la justicia y la
sostenibilidad, dando a nuestros socios plena confianza
en la integridad de cada creacién. Cada uno de
nuestros cristales refleja nuestro compromiso con la
calidad, los estandares éticos y la responsabilidad
ambiental, con nuestra estrategia de sostenibilidad a
largo plazo que forma parte del tejido mismo de
nuestro negocio. Garantizamos:

- Certificacién estandar Oekotext 100 para el
contacto directo con la piel en todo el surtido* de
cristales

- Amplia proteccion legal de las innovaciones de
productos, incluida la férmula sin plomo**
Advanced Crystal

- Cristales sin cromo V| ***
- Cristales sin arsénico ****

- Certificaciones ISO 92001, ISO 14001, ISO 45001,
ISO 50001 & SMETA en Wattens, Austria, donde
se producen todos los cristales de Swarovski
(transparentes y de color).

* Excepto Siam, Light Siam, Hyacinth1, Fireopall, Yellow Opal1 y Citrine (1 ya no entran en la norma)
**Sin plomo anadido intencionalmente, contenido de plomo de 40 ppm o inferior

***Sin cromo VI anadido intencionalmente, contenido de cromo VI de 100 ppm o inferior

****Sin arsénico anadido intencionalmente.

ELABORADOS CONSCIENTEMENTE

La intencién, el cuidado y la tradicional técnica
artesanal que se emplean en la creacién de los
hipnotizantes cristales de Swarovski, asi como la
atencion a la sostenibilidad y a los procesos y
métodos respetuosos con el medio ambiente en
los procesos de produccién y los materiales,
hacen que los incomparables componentes de
cristal* de alta calidad sean Unicos. Swarovski se
compromete a mejorar constantemente el nivel
de sostenibilidad de sus productos, lo que
incluye el uso de materias primas de origen
responsable y recicladas. La empresa no solo
cumple normas estrictas a lo largo de una cadena
de suministro limpia, sino que también ayuda a
anticiparse a las normativas del mercado.

*El material fabricado por Swarovski se considera
“cristal vidrio” de categoria 3, de conformidad con la
Directiva 69/493 del Consejo Europeo relativa a la
aproximacién de las legislaciones de los Estados
Miembros sobre vidrio cristal. Siempre que se haga
referencia a “cristal” en este documento, Swarovski se
refiere a un componente o producto singular fabricado
con vidrio cristal, o al material de vidrio cristal.



NO utilizar Logotipos de Swarovski

El Logotipo escrito de Swarovski

SWAROVSKI

No utilice el Logotipo escrito de
Swarovski (en la imagen de arriba). El
Logotipo de Swarovski no debe
utilizarse jamas en relacién con
productos finales elaborados con
componentes de la marca
Swarovski®.

SWAROVSKI

El Logotipo del cisne de Swarovski

N «
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No utilice los Logotipos del cisne de
Swarovski vigentes ni anteriores (en
las imagenes de arriba), ni ninguna
variacion de estos.

Los Logotipos del Cisne de
Swarovski estan reservados
exclusivamente para su uso en
conexidn con productos acabados'y
semiacabados producidos y
comercializados por Swarovski,
incluidos bisuteria, complementos,
gafas, articulos de iluminacién,
figuras y productos de decoracion
para el hogar de Swarovski.

Los Logotipos del cisne de Swarovski
no deben usarse jamas en relacidn
con componentes sueltos de la
marca Swarovski®, ni con productos
finales elaborados con tales
productos, puesto que dicho uso
llevaria a confusion a los clientes y
daria lugar a engano sobre la
procedencia de los productos en
cuestién, lo que podria entrafar
responsabilidades legales por
infraccién de marca comercial,
publicidad engafnosa y competencia
desleal.

Solo Swarovskiy sus distribuidores
independientes autorizados pueden
utilizar el Logotipo del cisne de
Swarovski.

Otras Marcas comerciales y
Logotipos de Swarovski

= | S

| SWAROVSKI | SWAROVSKI
LELEMENTS‘,‘ 3 35 325

—

No utilice ninguna otra marca
comercial ni logotipo de Swarovski,
incluidas aquellas marcas
comerciales previamente utilizadas
para nuestras lineas de productos de
cristales de Swarovski.

Las marcas comerciales (que
aparecen arriba) son ejemplos de
marcas comerciales que se han
retirado o que estan reservadas
exclusivamente a los colaboradores
de la Marca Ingrediente de
Swarovski. No deben utilizarse estos
logotipos ni sus imitaciones.



Casos de uso

Las siguientes paginas ilustran las distintas posibilidades de uso.




Offline

Herramientas impresas - Catalogo

Logotipo del cliente

Adornado con Cristales de
Swarovski®.

Logotipo del cliente

Bonito vestido de noche
elaborado a mano, adornado
con Cristales de Swarovski®.

Logotipo del cliente

Cristales de
Swarovski®.

Bonito vestido de noche
elaborado a mano, adornado
con Cristales de Swarovski®.

Ejemplo: referencia de texto correcta, en ausencia
de cuerpo del texto

SWAROVSKI

Ejemplo: referencia texto correcta a Swarovski como
Marca Ingrediente

4

Ejemplo: referencia de texto destacada y no adaptada

al texto circundante

Ejemplo: Sin logot

ipo del cliente: su marca siempre

debe aparecer junto con la referencia de texto de

Swarovski
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Offline

Herramientas impresas - Etiquetas

70 N/ 0

Ehenim dolum
nobisFeres
doluptaspero
coruptat
moloruptas cor aut
voluptiis
culparcieni as
dolora dus.

Logotipo del cliente

Adornado con
Cristales de Swarovski®

- AN /

Ejemplo: etiqueta de cliente con versién de Uso
adecuado en la misma cara

oo N\ [/

Adornado con

. . moloruptas cor aut
Cristales de Swarovski® L7 X

voluptiis
culparcieni as
dolora dus.

\ AN /
v

Ejemplo: Sin logotipo del cliente - su Logotipo debe
aparecer junto con la referencia de texto de Swarovski

SWAROVSKI

Adornado con
Cristales Swarovski®

©)

Logotipo del cliente

Ejemplo: etiqueta de cliente con versién de Uso
adecuado en la otra cara de la etiqueta

O

Adornado con
Cristales Swarov

@)

Logotipo del cliente

Ejemplo: Referencia de texto de Swarovski mas

prominente que su logotipo




Offline

Herramientas impresas - Embalaje
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06-0 e
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Ejemplo: uso correcto de la Declaracion de uso
adecuado

SWAROVSKI

Ejemplo: No utilice "X" SWAROVSKI / adornado con Swarovski /
Cristales Swarovski

Ejemplo: sin logotipo del cliente; su logotipo debe
aparecer junto con la referencia de texto de Swarovski
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Online

Sitio web del cliente

Logotipo del cliente

Novedades Productos Acerca de nosotros Localizador de tiendas Contacto
Bolso .

Un bolso de piel elaborado a mano, adornado con Cristales de BO|SOS y Accesorios
Swarovski®

Ehenim dolum nobisFeres
doluptaspero coruptat moloruptas cor
aut voluptiis culparcieni as dolora dus.

Logotipo del cliente

Novedades Productos Acerca de nosotros Localizador de tienda/ﬁontacto

Bolso
Un bolso de piel elaborado a mano, adornado con Cristales de Bo 2 Complementos
Swarovski® e Swarovski

Ehenim dolum nobisFeres
doluptaspero coruptat moloruptas cor
aut voluptiis culparcieni as dolora dus.

Contacto Newsletter Condiciones de uso | Politica de privacidad Inicio Derechos de autor

Ontacto Newsletter Condiciones de uso | Politica de privacidad Inicio Derechos de autor

Ejemplo: sitio web del cliente, referencia de texto correcta a Swarovski como Marca Ingrediente

SWAROVSKI

Ejemplo: no incorpore el nombre de Swarovski en el nombre del producto
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Online

Sitio web del cliente

1 ) d | | ) -< > www.swarovskidresses.com
ogotipo ael cliente . .
gotp Logotipo del cliente
Mujer Mujer
Novedad / Novedad /
Vestidos L/ Vestidos L/
Chaquetas Chaquetas
Tops Tops
Pantalonesy Pantalonesy
faldas faldas
Complementos Complementos
Zapatos Vestido 4 Vestido Vestido Zapatos
Z
Hombre Hombre
Novedad Novedad
Chaquetas Chaquetas
Tops Tops
Pantalonesy Pantalonesy
faldas faldas
Vestido S?//vzsrtcl)?l/gkl Vestido Swaro S?//veasrg(\j/SM Vestido Swaro

Ejemplo: referencias de texto inaceptables, se utiliza Swarovski como nombre de producto / se abrevia Swarovski Ejemplo: no utilice el nombre de Swarovski en nombres de dominio de Internet

SWAROVSKI



Online

Redes sociales

xy brand
0. O
@
@D
@
LR
e
o@
@
To
o
=]
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oQvy W
Liked by yz and 8.459 others
Camiseta adornada con Cristales de Swarovski®/ @Cristales Swarovski / Cristales
de @Swarovski / Cristales de Swarovski® #CrystalsbySwarovski y
#SwarovskiCrystals

Ejemplo: Publicacién en Redes sociales: se permite comunicar la
declaracion de uso adecuado en la descripcién del producto, se permiten
los hashtags #cristalesdeSwarovski y #cristalesSwarovski

SWAROVSKI



PIE DE IMPRENTA

El contenido esté sujeto a modificaciones sin notificacion previa.

© 2026 D. Swarovski Distribution GmbH. Todos los derechos reservados. Se
prohibe la publicaciéon total o parcial, transmisién, copia o duplicacién en modo
alguno de los textos, graficos, imagenes, etc. contenidos en esta publicacidn sin
el consentimiento expreso de D. Swarovski Distribution GmbH.

DSW Kiristall AG & Co KG, SwarovskistralBe 30, 6112 Wattens, Austria

Director general: Peter Widmann, Wolf-Dietrich Plattner

Inscrita en el registro mercantil del tribunal regional de Innsbruck con el nimero
FN 378791 x

Numero de identificacion fiscal: ATU 67146625

Swarovski es una marca registrada de Swarovski AG.

SWAROVSKI
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